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a Dunya’daki en zengin insaninin serveti 62 milyar USD

1. Warren Buffett (ABD)

2. Carlos Slim Helu (Meksika)
3. Bill Gates (ABD)

4. Lakshmi Mittal (Hindistan)

5. Mukesh Ambani (Hindistan)
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a Turkiye’deki en zengin kisinin serveti 4.3 milyar USD

247 Mehmet Emin Karamehmet
256 Sarik Tara

260 Hisnu Ozyegin

524 Ahmet Nazif Zorlu

524 Semahat Arsel
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a Dunya’daki en zengin ulkeler

1. LUk b
. Liksemburg e
N
2. Norveg ulms
3. Katar -
4. |zlanda — :
5. Ireland I-l
55.Tiirkiye
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Dunya Gelir Dagilimi

Kaynak: IMF
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a Gunluk Hayatta Kullandigimiz Kriterlerde Yepyeni bir Sayfa

Hedef Kitle belirlerken bir cok kriter kullandik

Yas

Hayat Tarzlari

-- o
Sosyil Statu @

GELIR
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Gelir Ne Demek?

Hanehalki Geliri “Varlhik” tan farkh bir kavram

® Hanehalki Geliri = Maaslar + Ticari Gelirler + Tarim

Gelirleri + Kira Gelirleri + Faiz Gelirleri + Karsiliksiz Gelirler
+ Diger

® Hane Tuketim Paneli'nde yer alan 6000 haneden gelir
bilgisi

® %20’lik 5 gelir grubu
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Turkiye’deki gelir dagilimindaki dengesizlik ilk anda goze
carpiyor

Ust Gelir grubu alt gelir grubundan 6 misli
daha fazla gelire sahip

Ust Gelir Grubu
ortalamanin 2.2 kati

227

Alt gelir ortalamanin
2.9°da biri
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a Turkiye oldukgca dengesiz bir gelir dagilimina sahip

Ust gelir grubu tiim gelirlerin %45’ine sahip
Alt gelir ise sadece %6’ya

Ust iki geliri grubu toplam

H Alt
gelirlerin Ggte ikisine sahip

M Alt Orta
En alt iki gelir grubu ise
sadece altinda birine

[J Orta

M Ust Orta

m Ust Gelir g
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Hizh Tiiketim Uriinleri Harcama dagilimi daha orantili

Hizl Tiiketim Uriinlerine iiriin grubu
tercihlerinde onemli farklilagmalar var

W Alt

M Alt Orta
[ Orta

M Ust Orta

B Ust Gelir

Gelir Dagilimi

HTU Harcama

Ust Gelir Grubunda et
urunleri ve icecekler
pay!l daha fazla,
ozellikle Alkolld
icecekler ve Meyve
Suyu

Alt gelirde temizlik
urunleri ve temel gida
ortalamanin Ustlinde
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a Gelir gruplarinda gore perakende kanal tercihleri cok farkl

Gelir dustukge alisveris geleneksellesiyor ve
modern kanal paylarn dusuyor

‘ %10 : alt gelir grubundaki
zincir market payi

%26 : ust gelir grubundaki
zincir market payi

Alt gelir grubunda
bakkal payi %45, acik
pazar payl %12

Ust gelir grubunda
bakkal payi %23, acik
pazar payl %7
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SES tanimimiz neydi?

Egitim ve Meslek Bilgisi
Reis, Reisin Esi ve her ikisi icin bir ust kusak bilgileri

29.1 E
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a AB grubunun ortalama geliri DE’den 2 misli daha fazla

SES gruplari yukseldikce ortalama gelir de yukseliyor

=] DE 100
] C2
] C1
] AB

130

221

Ortalama gelir
farklilasmasi SES
gruplarinda ¢ok
yuksek degil

C1, C2, DE gruplarinin
geliri birbirinden ¢ok
uzak degqil

AB grubu ise C1'den
%50 fazla gelire sahip
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a AB grubunun %26’dan fazlasi orta ve alt gelir grubunda

AB’lerin yaklasik %74’u ust iki gelir grubunda

3.7
7.8
14.7 \
—43.20

30.6

H Ust B UstOrta [0 Orta W AltOrta H Alt

AB hanelerin sadece
%43’U en Ust gelir
grubunda

AB Grubunda olup en
dusuk iki gelir
grubunda olan %11.5
hane var
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a C?’lerin gelir gruplarina dagilimi neredeyse esit

Her gelir grubunda C1 haneye rastlamak mumkun

11.5
C1 hanelerin %46’sI

ust iki gelir grubunda

Yaklasik olarak ucte
bir C1 ise en alt gelir
grubunda

19.8

22.3
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a DE’lerin %22’si ust gelir gruplarinda

DE’lerin sadece %36’s1 en alt gelir grubunda

10.9
DE hanelerin %57’si

alt iki gelir grubunda

Ancak en ust gelir
grubunda da DE
hanelerin %11’i yer
aliyor

21.1
B Ust B UstOrta [0 Orta W AltOrta B Alt
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Her SES’de en ust gelir grubunda hane bulmak mumkun

SES gruplari dustukge ust gelir grubu payi da dusuyor

=] DE 10.9

0 C2 171

43.2

DE’lerin %11’i en Ust
gelir grubunda, %22 si
en ust iki gelir
grubunda

C2’lerin %39'u,
C1’lerin ise %47’si en
ust iki gelir grubunda
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a Ozellikle fiyati 5nemli iiriinlerde SES sadece yeterli degil
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a Ust Gelir Grubunun %26’s1 AB grubundan

Sadece AB + C1'i hedeflemek bizi ust gelir grubun

%58’ine ulastiryor

29.2

HAB BC10C2 BDE

Ust-orta gelir grubunun
%47’si AB+C1
grubunda

Orta gelir grubunda bu
oran %47’ye dusuyor
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Hedef kitle belirlemelerinde SES ve gelir iligkisini ayni
gibi dusunmemek onemli

B Gelir, SES ile iliskili
= Ancak SES # Gelir

B  Gelir, tUketim ile birebir iligkili

= hem miktarlar, hem urun portfoyt, hem de marka
tercihleri

® Fiyatlandirma stratejilerinde veya urun konumlandirmalarda
gelir mutlaka gerekli

Innovation in Research Conference - Istanbul

© 2008 Ipsos

21



Tesekkurler...
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