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ABD’de satilan her bes iiriinden biri
market markasiu...

«( Retailing Institute
“The retailing sales development company”

Market markalari 2000

yilinda pazarin Y& ull\Vel

dolarlik kismina sahip

»

..

% 45,7 % 37,1
Market Markasi|Bir onceki yila | Miktar bazinda | Dolar bazinda
Ciro gore degisim Pazar payi Pazar payi
Kanallar (milyar dolar) (%) (%) (%)
Hiper&Zincir ve 37.8 +1.1 20.0 15.5
Supermarketler
Toptan satis
yapan yerler 6.5 +12.2 13.1 10.4
Drugstore
zincirleri 3.0 -1.3 12.6 11.2

Kaynak PLMA 2001 Private Label Yearbook
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Departman p“:;'l(t(?,/:)
Meyve ve sebze 89.9
Sarkiteri 82.5
Et, balik, tavuk 80.5
Sut ve sut urunleri 71.5
Unlu mamiiller 68.5
Dondurulmus gida 48.8
Ev bakim uruinleri 44 .1
Kuru gida 43.5
Alkollu icecekler 35.2
Saglk ve kisisel bakim urunleri 26.4
Confectionery 16.4
Kedi-kopek mamasi ve bakim uruinleri 16.0

Kaynak : Supermarketing, June 2000
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Ingiltere’de satislarin yiizde 45.4’iinii market markal iiriinler

olusturuyor...

market
kategorisi

% Ingiltere’de 590
markasi urdn

arasinda
=  Yuzde 48’i kuguldu,
= Yuzde 46’s1 buyudu
= Yuzde 6's1 ayni kaldi

** Bu kategorilerin yiizde
40.2’sinin dolar bazinda pazar
pay! yuzde 50’nin tGzerinde.
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Carrefour cirosunun yiizde 33’ii

Retailing Institute

market markalarindan geliyor...
1999 Onceki Perakendeci Ciro PL Ulkeler
Siralama siralama (milyon Euro) payi
(%)
1 9 Carrefour 66,823 33 | F,CZ E,GR,I,P,PL
2 1 Metro 48,899 18 | F,BG, CH, D, DK, GB, H, I, NL, RO
3 2 Intermarche 31,872 16 F, B, BIH, D, EL, PL A: Avusturya
4 3 Rewe 31,721 24 | D,A CZ E,F,H,HR, PL, RO, SK S:G?eBﬁngistan
5 4 Auchan 30,526 14 F,B,E,H, L, P, PL BIH:_Bosna—Hersek
6 10 Tesco 30,142 40 | GB,CZ H,IRL, PL, SK g;' g;’f?umhuriyeti
7 6 Aldi 26,370 95 | A, B,D,F, GB,IRL L, NL D: Almanya
8 7 Edeka 25,512 10 | D,A CZ DK, F,PL Eﬁ;g::;r:arka
9 12 Sainsbury 22,758 60 GB EST: Estonya
10 8 Leclerc 22,349 17 | FE P PL g:BF:ri?%Siﬁere
11 24 Ahold 22,038 25 | NL,Cz E, EST,LT, LV, N, PL GR: Yunanistan
12 11 Tengelmann 17,104 10 | D, A, CZEH,I,NL,PL,SLO :RMafszzft’;n
13 - Wal-mart 16,824 40 | D,GB I: Italya
14 15 Lidl 15,807 80 | FACZ D,GB,GR,P :ﬁ"l_:u'lz':e“n‘jﬁurg
15 14 Casino 15,786 30 F, PL LT: Letonya
16 19 Safeway 12,505 48 | GB 'ﬁVN';'tN":gya
17 18 Marks&Spencer 11,992 100 GB, B,D, E, F, NL NL: Hollanda
18 16 Migros (CH) 11,683 9 | CH,D,F iLngﬁ)kr:ia
19 - Iceland 10,520 35 GB, IRL RO: Romanya
20 21 Hipercor 9,574 4 | E gfosgl‘(’) i';ﬁa

Kaynak : Private Label International, Autumn,2000
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Market Markalari: Perakendecilerin kendi adlari
veya ozel markalar ile...

** Market markalari
Perakendecinin adini tagsiyan markalar
Perakendeci tarafindan 6zel olarak yaratilan markalar

** Market markalari

Duzenli tuketilen Grtnler (kagit Granleri, deterjan, gazli
icecekler vb.)

Ozel Urtnler (etnik yiyecekler, recetesiz ilaclar, diyet
uranler vb.)

** Perakendeci ismi ile veya 6zel marka adi altinda
Buyuk ulusal Ureticiler

Sadece market markasi Ureten kucuk olcekli Uretici
firmalar

Perakendeci ve toptan satis yapan kuruluglar
Bolgesel uretici firmalar
tarafindan Uretilmektedirler.
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Market Markalar: perakendeciye ne saglyor /

\/
0’0
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iireticiden ne gotiiriiyor?..

Satiglarda ve kar marjinda artis
Tuketici sadakatini yaratma olanagi
Rakiplere gore farklilagsma stratejisi

Perakendeci imajini gelistirme ve
tuketicilerle iligkiyi guglendirme

Pazarlama bilesenleri Uzerinde
kayda deger bir kontrole sahip
olmasi.
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Market markalarinda temel basari faktorleri neler ?

*» Segmentasyon ile farklilastirma ve
sadakat yaratma

** Segmentasyona gore rekabetci
fiyatlama

¢ Gucli lansmanlar ve destek
* Ambala;

Gorsel

Fonksiyonel

¢ Ulusal markalarla kiyaslanabilecek bir
kalite standardi

*» Maliyette liderlik pozisyonu
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Yeni Market Markasi egilimleri neler ?

*¢* Konumlamada yeni bir doénem: “Ulusal
markalart her yerden almak miimkiin, ama
market markalart sadece benim magazamda

bulunabilir’.
*¢* Market markalarinda segmentasyon:
Normal market markalari
Premium market markalari

— Ulusal markalarla ayni veya daha
yuksek kalite, daha ucuz fiyat

— Ulusal markalarin olmadigi, pazarda
tek olan urun cesitleri
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TURKIYE’DE MARKET
MARKALARININ GELISIMI
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‘ Turkiye’de Market Markalart heniiz
Retqiling lnstimte“ - . . | o e
“The retailing sales development company yu k S e k blr Clro d a d e g l l. .o

EyIG100-Agus.01 * Yilhk olarak market
Uriin kategorileri % markalari payi yuzde 1.9
Gida 1,9 * Yillik market markalar
Kisisel bakim iiriinleri 0,4 cirosu 12 ilde 115 milyon
Temizlik Grunleri 4,6 dolar.
Diger urunler 1,4
Toplam 1,9
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Mart01-Agus.01
Uriin kategorileri %
Gida 2,1
Kisisel bakim urlinleri 0,4
Temizlik trunleri 4.8
Diger urunler 2,0
Toplam 21
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... ama artiyor.

°* Yilik olarak yuzde 1.9
olan market markalari
payl, kriz sonrasi alti
ayda yuzde 2.1 oldu.
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Haneler bu kategoriye alistyor...

Ey|99-Agus.oolEyl.oo-Agusm Degisim
Uriin kategorileri % % (+/-fark)
Gida 58,7 73,7 15,0
Kisisel bakim urlinleri 6,6 11,5 4.9
Temizlik urunleri 38,9 46,4 7,5
Diger urunler 30,4 36,0 5,6
Toplam 68,1 79,1 11,0
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( Retailing Institute Tiiketici tutumu da artma egiliminde...

“Market markalarint bildiginizi belirttiniz, son bir ay icerisinde

zincir marketlerin — hipermarketlerin kendi isimlerini tasiyyan bu
iiriinlerden satin aldiniz mi ?”

So3Yo-2onamls St Gri gl
Toplam AB C1 C2
% % % %
Evet, aldim 61 ——» 43 38 39
Hayir, almadim 39 32 39 24
15 -20 © Copyright Retailing Institute 9 Kasim 2001, Cuma
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( | , Ozellikle su kategorilerde daha belirgin bir
Retailing lnsmute“ A
“The retailing sales development company a’/‘ tma egl llml var

“Son bir ay icerisinde satin aldiginiz market markali
iiriinler nelerdir 2”

. %
Urunler °

Camasir — Bulasik deterjani vs. 37,8

Bakliyat 23,6
Sut ve sut urunleri 23,6
Sivi yag — Margarin 22,8
Sivi ev temizleme urunleri 20,3
Kagit urunleri 10,2
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( Retailing Institute Yine de iiretici markalart oncelikle tercih ediliyor...
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“Simdi size bir takum iiriin gruplart okuyacagim, bu iiriin
gruplarinda iireticilerin iirettigi orjinal markalu iiriinleri mi, market
markall iiriinleri mi tercih ettiginizi belirtir misiniz ?”

Market Farketmez Uretici Bu Griinii
Oriinler Ma;l:ah . Ma;l)(all aln:/loyor
Kagit urinleri 43,8 39,6 16,6 -
Bakliyat 31,3 35,0 31,3 2,3
Sivi yag 18,0 21,7 59,0 1,4
Bulasik deterjani 30,9 25,3 43,3 0,5
Gazl icecek 7,8 9,2 77,0 6,0
Cikolata 3,2 5,5 87,6 3,7
Biskiivi 7,8 8,8 81,6 1,8
Sut ve Sut uranleri 13,8 25,3 58,1 2,8
Meyva suyu 9,2 24.0 61,3 55
Camasir deterjani 25,8 18,4 55,8 -
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Her alimda kalitenin
devamlilig

Uriiniin genel kalitesi

Uriiniin gésterdigi
performans

Sergileme - teshir

Uriin gesitliligi

Paket tasarimi albenisi

Fiyatin uygun olmasi

Uriin strekliligi -
devamhhgi

Odenen paraya deger
verim alinmasi

Guvenilir - saghkh
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Uretici markalari imaj olarak iistiin,
fiyat uygunlugu hari...

13.78

4,11

]3.61

4,18

13.59

13.56

]3,93

13.35

]4,18

13,31

]3,63

]3,91

]5,2

13.67

4,19

13,54

]3,62

O Market Markalari

13.59

14,25 O Uretici Markalari

9 Kasim 2001, Cuma Future Trends In Private Labelling "7



( Retailing Institute Genel Ozet

“The retailing sales development company”

¢ Pazarlama ortaminda yeni bir ddnem:

= Market markalari yukselecek

= Uretici markalari ile market markalar1 arasindaki
rekabet en az uretici markalari arasindaki rekabet
kadar onemli olacak
= Ureticiler:
— Marka konumunu guclendirmeye,
— marka bagimlihgini artirmaya,
— diger dagitim kanallarini desteklemeye yonelecek
= Zincirler;
— Tuketici bilinirligini artirmaya,
— fiyat avantajini korumaya,
— urun cgesitliligini yukseltmeye calisacak
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( Retailing Institute Adil bir rekabet ortaminin tamimlanmas kritik olacak

Raf paylasimi nasu olacak ?
Gorveli fiyatlama nasil olacak ?

Magaza ici aktiviteler ne olacak ?
Dilegimiz:

Bu toplantinin bunlar icin
bir arac olmast...
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